PLAN AKTIVNOSTI 2026.
Kampanja ,,Ne budi los, koristi kos“

UVOD: Kampanja u zreloj fazi razvoja

Kampanja ,Ne budi lo$, koristi ko$“ pokrenuta pocetkom 2024. godine izrasla je u
prepoznatljiv komunikacijski i edukativni alat u podrucju gospodarenja otpadom na podrucju
Zapresic¢a i okolnih opéina. Zahvaljujuéi snaznoj suradnji jedinica lokalne samouprave,
komunalnog poduzeca i lokalnih organizacija, kampanja je podigla razinu ekoloske svijesti i
aktivno ukljucila gradane, obrazovne ustanove i poslovni sektor.

Razvijen je prepoznatljiv vizualni identitet kampanje, distribuirani su edukativni materijali
kucanstvima i poduzetnicima, provedene su radionice u $kolama i vrti¢ima, organizirane eko-
akcije CiS¢enja te uspostavljeni digitalni kanali komunikacije s gradanima.

Ostvareni rezultati potvrduju da kampanja ulazi u zreliju fazu razvoja. Fokus djelovanja u
2026. godini pomicCe se s informiranja prema promjeni ponaSanja gradana, sustavnom
obrazovanju, transparentnosti sustava gospodarenja otpadom te dugoronom jacanju
odgovornosti zajednice.

1. Strateski fokus za 2026.

e povecati stopu pravilnog odvajanja otpada

e educirati odraslu populaciju i mijenjati navike

e povecati povjerenje gradana u sustav gospodarenja otpadom
e prosiriti djelovanje kampanje na sve partnerske opcine

e ocCuvati i ojacati prepoznatljivost kampanje



2. Tematske okosnice

2.1 Transparentnost sustava otpada

e edukativni sadrzaji o odlagaliStu i procesu sanacije
e prikaz ,puta otpada” od kuéanstva do obrade

e organizirani posjeti odlagaliStu za Skole i gradane
e infografike o troskovima i utjecaju na okolis

2.2 Fokus na odraslu populaciju

e radionice u mjesnim odborima i udrugama
e edukacije za stanare viSestambenih zgrada
e suradnja s upraviteljima zgrada

2.3 Edukacija djece i mladih

e ukljucivanje kampanje u Skolske i vrti¢cke programe
o edukativni paketi za nastavnike i odgajatelje

e natjecaj za izradu maskote kampanje

e izbor eko razreda / vrti¢a godine

3. Terenske i javne aktivnosti

3.1 Eko akcije ¢iS¢enja

e organizacija akcija u ZapreSicu, Bistri, Brdovcu i drugim opéinama
o ukljucivanje $kola, udruga i gradana

e javna objava rezultata akcija

3.2 Lokalna dogadanja

e sudjelovanje na manifestacijama i sajmovima
e informativni Stand kampanje

e Dan planeta Zemlje - centralni dogadaj

4. Nadzor i odgovornost
e eko patrola i preventivno informiranje gradana
e edukativni prikazi nepravilnog odlaganja otpada

5. Suradnja s gospodarstvom

e suradnja s obrtni¢kim udruZzenjima i komorom

e edukacije za poslovne subjekte

e partnerstva s tvrtkama iz podrucja zelenih tehnologija
e prijave na natjecaje i sponzorstva (uz pravnu provjeru)



6. Komunikacija i digitalni razvoj

6.1 Web stranica

e mjesecno osvjeZavanje sadrzaja

e strucni tekstovi i tematski ¢lanci

e automatsko povezivanje s drustvenim mreZama

6.2 Drustvene mreze
e povecanje broja pratitelja i angazmana

video sadrZaj s terena i rezultati kampanje

promocija dobrih primjera iz zajednice

~N

. Edukacija o ekonomici otpada

objasnjenje troSkova sustava gospodarenja otpadom

kako pravilno odvajanje smanjuje troskove

utjecaj ponasanja gradana na cijenu usluge

8. Vremenski okvir

e PROLJECE - eko akcije, edukacije i Dan planeta Zemlje
e LJETO - dogadanja i kampanje vidljivosti

o JESEN - Skolski projekti i nove akcije ¢iS¢enja

e ZIMA - analiza rezultata i planiranje

9. Pokazatelji uspjesnosti

e povecanje stope odvajanja otpada

e broj sudionika eko akcija

e broj ukljucenih $kola i djece

e dosegiangazman na digitalnim kanalima

e broj edukacija za gradane i poslovne subjekte

Plan sastavila Zeljka Golob
Zapresi¢, 02.03.2026.



